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A N E X O  I  –  G E S T Ã O  C U L T U R A L  

 
Este anexo integra o Edital Nº 059/2009, que disciplina o Concurso Público destinado ao 

provimento de cargo de Professor de Ensino Básico, Técnico e Tecnológico, sob o regime 
instituído pela Lei 8112/1990, com lotação e exercício no Campus Sapucaia do Sul / RS. 
 
CURSO / DISCIPLINA: DEPARTAMENTO DE ENSINO DE SAPUCAIA DO SUL / GESTÃO 
CULTURAL 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

I. Cultura: conceitos e interfaces 

1. Diversidade e identidade cultural 

2. Cultura e relações de poder 

3. Cultura e desenvolvimento 

4. Cultura e democracia 

II. Economia da Cultura  

1. A cultura no pensamento econômico 

2. Valor cultural e valor econômico  

3. Consumo e oferta cultural 

III Indústria cultural 

1. Cultura popular e cultura de massa 

2. Mercado das indústrias criativas  

3. Cultura local e cultura global na modernidade 

IV. Política cultural  

1. Conceitos e objetivos  

2. Fundamentos econômicos  

3. A política cultural no Brasil 

4. O papel do Estado como financiador da cultura  

5. Modelos de financiamento da cultura: modelo anglo-saxão e modelo francês 

6. Leis de incentivo à cultura no Brasil  

V. Marketing cultural 

1. Objetivos e estratégias  

2. Projetos culturais: elaboração e avaliação 

3. Mecenato, patrocínio e responsabilidade social 

VI. Patrimônio histórico e cultural do Brasil  

1. Bens culturais: conceitos e desafios  

2.  Patrimônio material e imaterial 



3.  Políticas culturais de preservação e produção  

4. Turismo e patrimônio cultural 

VII. Gestão cultural 

1. Elaboração e avaliação de projetos culturais 

2. Mercado cultural e distribuição 

3. Propriedade intelectual e direito autoral 

4. Equipamentos culturais: função e desafios 
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MATERIAL NECESSÁRIO PARA A REALIZAÇÃO DAS PROVAS 

Caneta esferográfica azul ou preta de ponta grossa. 

 


