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ANEXO | - GESTAO CULTURAL
Este anexo integra o Edital N® 059/2009, que disciplina o Concurso Publico destinado ao
provimento de cargo de Professor de Ensino Bdsico, Técnico e Tecnoldgico, sob o regime

instituido pela Lei 8112/1990, com lotagéo e exercicio no Campus Sapucaia do Sul / RS.

CURSO / DISCIPLINA: DEPARTAMENTO DE ENSINO DE SAPUCAIA DO SUL / GESTAO
CULTURAL

CONTEUDO PROGRAMATICO
I. Cultura: conceitos e interfaces

1. Diversidade e identidade cultural
. Cultura e relagbes de poder

. Cultura e desenvolvimento

A W N

. Cultura e democracia
Il. Economia da Cultura

1. A cultura no pensamento econémico
2. Valor cultural e valor econébmico

3. Consumo e oferta cultural
Il IndUstria cultural

1. Cultura popular e cultura de massa
2. Mercado das industrias criativas

3. Cultura local e cultura global na modernidade
IV. Politica cultural

Conceitos e objetivos
Fundamentos econémicos

A politica cultural no Brasil

1.

2.

3.

4. O papel do Estado como financiador da cultura

5. Modelos de financiamento da cultura: modelo anglo-saxao e modelo francés
6.

Leis de incentivo a cultura no Brasil
V. Marketing cultural

1. Objetivos e estratégias
2. Projetos culturais: elaboracgéo e avaliacao

3. Mecenato, patrocinio e responsabilidade social
VI. Patrimdnio histérico e cultural do Brasil

1. Bens culturais: conceitos e desafios

2. Patrimbénio material e imaterial



3. Politicas culturais de preservagéo e producéao

4. Turismo e patriménio cultural

VII. Gestéao cultural

1. Elaboracao e avaliagéo de projetos culturais

2. Mercado cultural e distribuicao

3. Propriedade intelectual e direito autoral

4. Equipamentos culturais: fungé@o e desafios

BIBLIOGRAFIA

1.

10.

11

13.
14.

15.

REIS, Ana Carla Fonseca. Economia da cultura e desenvolvimento sustentavel: o
caleidoscdpio da cultura. Sao Paulo: Manole, 2007.

. Marketing cultural e financiamento da cultura: teoria e
pratica em um estudo internacional comparado. Sao Paulo: Thomson Learning Edigées,
2006.

DWORKIN, Ronald. Um estado liberal pode patrocinar a arte? In: Uma questao de
principio. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005.

VALIATI, Leandro e FLORISSI, Stefano (orgs.). Economia da Cultura: bem-estar
econdmico e evolugdo cultural. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2007.

CHOAY, Francoise. A alegoria do patriménio. 3 ed., Sao Paulo: Estacdo Liberdade:
UNESP, 2006.

FUNARI, Pedro Paulo Abreu e PELEGRINI, Sandra de Céssia Araujo. Patriménio histérico
e cultural. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

BRASIL. Plano Nacional de Cultura: diretrizes gerais. Brasilia: Ministério da Cultura, 2008,
22, Edicao.

BRANT, Leonardo. Mercado cultural: programa politico e guia pratico para gestao e
captacdo de recursos. 4 ed., Sao Paulo: Escrituras Editora: Instituto Pensarte, 2004.

. (org.) Diversidade cultural: globalizag&o e culturas locais: dimensées,

efeitos e perspectivas. Sao Paulo: Escrituras Editora: Instituto Pensarte, 2005.
BENHAMOU, Francoise. A economia da cultura. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2007.

. COELHO, Teixeira. O que ¢é industria cultural. Sao Paulo: Brasiliense, 2007.
12.

SOUZA FILHO, Carlos Frederico Marés. Bens culturais e protegédo juridica. Porto Alegre,
EU/ Porto Alegre, 1999.

CESNIK, Fabio de Sa. Guia do incentivo a cultura. Sao Paulo: Manole, 2007.

CUNHA, Maria Helena. Gestao cultural: profissdo em formacao. Belo Horizonte: Duo
Editorial, 2007.

COELHO NETTO, José Teixeira. Dicionario critico de politica cultural. Sdo Paulo: Editora
lluminuras, 2004.

MATERIAL NECESSARIO PARA A REALIZAGAO DAS PROVAS

Caneta esferogréfica azul ou preta de ponta grossa.
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